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Abstract 

With an emphasis on AI-driven optimization to improve business performance, this study 

explores the use of Generative Adversarial Networks (GANs) in project management. This study 

shows how artificial intelligence (AI) can significantly improve project outcomes by using GANs to 

create synthetic data, model intricate project scenarios, and optimize important performance metrics 

like booking rates, revenue per available room (RevPAR), and average daily rates (ADR). Using 

Airbnb as an example, the analysis shows that a 4 % increase in occupancy would improve 

RevPAR by $4.22 per room, while a 5% increase in booking rates might result in an extra $3.41 

billion in income.  

This study highlights the importance of GANs in improving project management decision-

making, resource allocation, and risk management. It also emphasizes how scalable GAN-powered 

solutions are for improving marketing tactics. In the end, GANs give businesses a strong tool to 

boost consumer engagement, increase operational efficiency, and boost competitiveness in ever-

changing markets. 
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Layihələrin idarə edilməsi və marketinqdə süni intellektə əsaslanan 

optimallaşdırma: generativ rəqabət şəbəkələrindən istifadə edərək  

Airbnb nümunəsi 

 
Xülasə 

Bu araşdırma işin səmərəliliyini artırmaq üçün süni intellektə əsaslanan optimallaşdırmaya 

xüsusi diqqət yetirərək, layihələrin idarə edilməsində Generativ Rəqabət Şəbəkələrindən tətbiqini 

araşdırır. Sintetik məlumatların yaradılması, mürəkkəb layihə ssenarilərinin modelləşdirilməsi və 

rezervasiya dərəcələri, əlverişli otaq gəliri (RevPAR) və orta günlük dərəcələr (ADR) kimi əsas 

performans göstəricilərinin optimallaşdırılması üçün GAN-dan istifadə edərək, bu tədqiqat 

layihənin nəticələrində əhəmiyyətli təkmilləşdirmələrin təmin edilməsində süni intellektin 

transformator potensialını nümayiş etdirir. Bir mövzu araşdırması olaraq Airbnb istifadə edərək, 

araşdırma göstərir ki, 5 % rezervasiya tariflərinin artması 3,41 milyard dollar əlavə gəlir gətirə bilər, 

4 % doldurma artımı isə bir otaq üçün 4,22 dollar RevPAR artıracaq.  

Bu araşdırma GAN-ın qərar qəbul etmə, resursların bölüşdürülməsi və layihələrin idarə edilməsi 

çərçivəsində risklərin idarə edilməsi üçün dəyərini vurğulayır. Bundan əlavə, marketinq 

strategiyalarının optimallaşdırılması üçün GAN əsaslı həllərin miqyaslı olmasını vurğulayır. 

Nəticədə, GAN təşkilatlara əməliyyat səmərəliliyini artırmaq, müştərilərlə qarşılıqlı əlaqəni 
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yaxşılaşdırmaq və dinamik bazarlarda rəqabət qabiliyyətini artırmaq üçün güclü bir vasitə təqdim 

edir. 

Açar sözlər: yaradıcı rəqabət şəbəkələri (GAN), layihələrin idarə edilməsi, süni intellektə 

əsaslanan optimallaşdırma, biznes səmərəliliyi, əlverişli otaq gəliri (RevPAR), marketinq 

strategiyaları 

 

Introduction 

Significant progress has been fueled by the incorporation of Artificial Intelligence (AI) into 

marketing and project management. According to the Project Management Institute (2023), 82 % of 

firms anticipate that AI will have a significant impact on project management within five years, and 

21 % of organizations currently use AI regularly. At a compound annual growth rate (CAGR) of 

16.7 %, the market for AI in project management is expected to reach USD 11.2 billion by 2033 

from USD 2.4 billion in 2023 (Market.us, 2024). According to Rebel's Guide to Project 

Management (2024), AI has the potential to improve project delivery by 41 % and project 

management abilities by 28 %. There are still issues, though, since 34 % of projects experience 

scope creep and 35 % of projects fail or go over budget (Tandfonline, 2024). 

The use of advanced simulations to optimize resources and simulate scenarios for risk 

assessment is one way that technologies such as Generative Adversarial Networks (GANs) 

contribute (Goodfellow et al., 2014; Rebel's Guide to Project Management, 2024). 

AI usage in marketing is also progressing, with 43 % of companies exploring and 32 % 

completely using it (MarTech, 2024). According to Statista (2024), the market for AI in marketing 

is anticipated to generate USD 36 billion by 2024. In order to create hyper-realistic content for 

customized campaigns and create synthetic customer profiles, GANs help marketers increase 

engagement and loyalty (Influencer Marketing Hub, 2024). Nevertheless, 70 % of businesses report 

technical problems, and AI's efficacy is impacted by consumer concerns (Business Insider, 2024). 

Despite obstacles, artificial intelligence (AI), and GANs in particular, has revolutionary 

potential for marketing and project management, increasing productivity, creativity, and 

competitiveness (SurveyMonkey, 2024). 

Research 

By improving property descriptions, Generative Adversarial Networks (GANs) have the 

potential to revolutionize Airbnb. Improved descriptions can result in quantifiable revenue increase 

by increasing booking rates (BR), average daily rates (ADR), and revenue per available room 

(RevPAR). In this analysis of Airbnb's 2023 performance indicators, GANs are used to show 

measurable gains using accurate data (Statista, 2024). 

Airbnb’s 2023 Performance Metrics 

1. Annual Revenue: $9.5 billion (18 % growth from 2022) (Airbnb, 2023a) 

2. Active Listings: 7.6 million (17 % YoY growth) (Airbnb, 2023b) 

3. Bookings: 440 million (14 % YoY growth) (Business of Apps, 2023) 

4. Average Daily Rate (ADR): $155 (Airbnb, 2023a) 

5. Occupancy Rate: 68 % (Statista, 2023) 

1. Booking Rate (BR) 

Formula: BR= Bookings/Views×100  

Initial BR For a property with 800 views and 40 bookings: BR= 40/800×100 = 5 % 

With GAN Optimization (5 % increase): 

New BR=BR+(BR×0.05)=5 %+(5 %×0.05)=5.25 % 

For the same property with 800 views: 

New Bookings=Views× New BR/100= 800× 5.25/100= 42 bookings 

2. Average Daily Rate (ADR) 

Formula: Total Revenue=Bookings×ADR 

Initial Revenue: Total Revenue=440 million bookings×$155=$68.2 billion 

With GAN Optimization (5 % increase in bookings): 

New Bookings=440 million×1.05=462 million bookings 
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New Total Revenue=462 million bookings×$155=$71.61 billion 

Revenue Growth=$71.61 billion−$68.2 billion=$3.41 billion 

3. Revenue per Available Room (RevPAR) 

Formula: RevPAR=ADR×Occupancy Rate 

Initial RevPAR: RevPAR=$155×68 %=$155×0.68=$105.40 

With GAN Optimization (4 % increase in occupancy rate): 

New Occupancy Rate=68 %+(68 %×0.04)=70.72 % 

New RevPAR=$155×70.72 %=$155×0.7072=$109.62 

Increase in RevPAR=$109.62−$105.40=$4.22 

 

Conclusion 

Airbnb has a big chance of improving performance and user happiness by optimizing property 

descriptions using Generative Adversarial Networks (GANs). An extra $3.41 billion in income 

might be generated by increasing annual bookings from 440 million to 462 million with a 

conservative 5 % increase in booking rates. Additionally, hosts would receive higher financial 

returns as the Revenue per Available Room (RevPAR) increased from $105.40 to $109.62. 

Airbnb can establish itself as a pioneer in AI-powered innovation in the hospitality industry by 

implementing GANs. However, ethical issues, smooth integration, and high-quality training data 

are necessary for this achievement. In conclusion, GAN-optimized descriptions have the potential to 

boost Airbnb's competitive edge in the market, increase growth, and enhance customer engagement. 
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